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Arama Teorisi

(Search Theory)

Sadi Evren SEKER

Mikro ekonomi ¢alismalarinda, arama teorisi, basitce
bir saticinin veya alicinin muhatabini bulmasi icin
harcamasi gereken arama eylemini ifade eder.
Ornegin bir araba satin almak isteyen musteri, istedigi
Ozellikleri belirlemek, bu Ozelliklere gbre araba
saticilarini dolagsmak, en uygun fiyath ve en kaliteli
arind bulmak igin bir vakit harcar. Bu harcanan vakit
ve emegi arama teorisi degerlendirir.

Arama teorisi, ¢ok ¢esitli disiplinlerin ilgi alanina
girmektedir. Ornegin her calisanin bir isveren ve her
is verenen bir calisan arayacagl disunulirse, is
glcundn ve issizligin inclenemesinde, yine her bireyin
diger bireylernden rekabet¢ci bazi &zelliklerle 6ne
cikma gayreti distnildiginde oyun teorisinde, veya
is ve issizlik dengesi veya pazar dengesi gibi
kavramlar dusunulduginde makro iktisat agisindan
genel denge modellenmesinde kullaniimaktadir. Bu
acilardan bakildiginda arama teorisi ashinda bir
eslesme teorisi (matching theory) calismasi olarak
degerlendirilebilir.

Piyasa Dinamikleri ve MccCall

Stigler’in yaklagimlari

ve

Arama teorisi ayrica aranan degerin dagilimi tzerinde
de modellenebilir(Stigler 1961, Stigler 1962). Ornegin
is arayan bir calsanin kabul edecegi maasi incleyen
McCall, paranin degerini sabit olarak kabul etmis ve
bir calisanin kabul edebilecegi en disik maasin nasil
etkilendigini incelemistir (McCall ve John 1970,
Danfort 1979). Buna gb6re c¢alisanin i arama
suresinin artmasi, is piyasasindaki rekabetci durum,
risk algisi gibi degisik parametreler calisanin kabul
edebilecegi maasl etkilemektedir. Aslinda her
calisanin maasini yukseltmesi, bir sekilde kendisine
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yapilan maas teklifini red etmeye dayalidir. Bir maasi
red eden calisan daha yuksek maagh bir is arar ve bu
arama suresi, calisanin birikimleri, beklentileri ve
piyasadaki risk algisi gibi farkli degerlere baglidir.

Benzer bir durum tiketim ekonomisinde de yasanir.
Yani bir Grinin fiyatinin aranmasi sirasinda, bir
alicinin piyasadaki arastirma suresi, Urinin daha
ucuz bulunabilecegine olan inanci, Griine ne kadar
acil ihtiyaci oldugu gibi degerlere baglidir.

Bu degerler icin belirlenen limitlere rezervasyon fiyati
ismi verilir. Ornegin bir Griin icin bir musterinin
O6deyebilecegi azami fiyat Urinin rezervasyon
fiyatidir. Benzer sekilde bir iscinin calisabilecegi en
dusuk fiyat da rezervasyon fiyatidir (maasidir).

McCall bu rezervasyon fiyatlari ve yukarida sayilan
piyasa dengelerine gbre bir optimum durma noktasi
belirlemis ve ¢alismasini bunun Uzerine inga etmigtir.

Bilinmeyen Ortamda Arama

Ayrica bu yaklasimi temel kabul eden ve bilinmeyen
ortamda arama ile ilgili problemleri ortaya koyan bir
problemden de bahsetmek mumkundir (Auer ve dig.
2002). Buna g6re arama yapan Kkisinin arama
ortamindaki bilgilere erigsmesi kisitli veya aradigi bilgi
icin ddeyecegi bedel ylksektir. Kumarhanelerdeki tek
kollu makineler Ulzerinden gelistirilen bu teoriye gore,
kumarhanedeki tek kollu makaralarda oynayan bir
kisinin amaci kendisine en yiksek kazanci
saglayacak makarada oynamaktir. Ancak bunu
anlamanin tek yolu bir makara secip denemektir.
Ayrica denendikten sonra yine ayni makarada
oynamak da dahil olmak UGzere bir édnceki durumun
karar vermede hicbir faydasi yoktur. Yani her
seferinde yeniden oynamasi gerekir. Bu ylzden
bilinmeyen ortam aramasina literatirde c¢ok kollu
soyguncu anlamina gelen multi-armed bandit ismi de
verilmektedir (Katehakis ve Veinott 1987).
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Yonetim Bilisim sistemleri ve Arama
Teorisi

Arama teorisi, yonetim bilisim sistemleri alaninda da
degisik acilardan kullaniimaktadir. Ornegin bilgi
ekonomisinde bilginin aranmasi sirasinda harcanan
eforun azaltlmasi ve dogru bilgiye daha hizli
erisiimesi  ihtiyacina dayanarak  bilgi  yénetimi
(knowledge management) kavraminin ortaya ¢iktigi
soylenebilir. Bilgi tabanlan (knowledge base) bu
ihtiyaci gidermek ve arama maliyetlerini en aza
indirmek icin geligtirilirler.

Yine elektronik pazarlarda bir muisterinin kendisi igin
en iyi bilgi sistemine en ucuz fiyatla ulagsmasi icin
harcamis oldugu efor ile ilgili de cesitli calismalar
bulunmaktadir  (Bakos  1997). Ornegin  bilgi
sistemlerinin klasik musteri Grin eslesmesinden farkli
olarak Urinin analizi veya tasarimi ile musteriye gore
sekillendiriimesi ve musterinin istedigi en uygun
Ozelliklere gore gelistiriimesi klasik problemlerden
farkli bir problem olarak ortaya ¢cikmaktadir (Rouse ve
Rouse 1984). Hatta arama probleminin bir grup
problemi olarak ele alinmasi ve aranilan degerin grup
halinde aranmasi da ayrn bir problem olarak
literatirde yerini almistir. Ornegin__enformasyon
getirimi_ (information  retrieval) alaninda  grup
calismalarinin  6énemli bir yeri oldugu sdylenebilir
(Twidale ve dig. 1997).

Batin bunlarin  yaninda YBS alanindaki insan
kaynaginin birer bilgi calisani olarak yasamis oldugu

arama problemleri de birer arastirma konusu
olmustur.
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